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Priloga 2   
	              KOMUNIKACIJSKA  STRATEGIJA

	Predmet naročila:  Izvedba 3-letnega programa promocije EU shem kakovosti in zaščitene kranjske klobase (ZGO) na slovenskem in hrvaškem trgu (na podlagi EU razpisa za zbiranje predlogov za promocijo kmetijskih proizvodov – januar 2026)

	Naročnik: GIZ Kranjska klobasa Dimičeva 9 1000  Ljubljana




SLOVENSKI TRG

Promocija zaščitene kranjske klobase (ZGO) se v slovenskem prostoru izvaja kontinuirano, proizvod je na trgu dobro pozicioniran, prepoznavnost EU simbolov kakovosti se iz leta v leto povečuje, vendar ima še vedno zanimiv tržni potencial, zato  je potrebno, vključno z EU shemami kakovosti, nadaljevati promocijske aktivnosti. Ukrepi na slovenskem trgu morajo zasledovati nadaljevanje informiranja in ozaveščanja potrošnikov/kupcev s fokusom na mlade (družbeni mediji, spletno oglaševanje) in zasledovanja gospodarskih ciljev/ pospeševanje prodaje (degustacije na prodajnih mestih), med splošno populacijo pa  ohranjati pozitivno percepcijo do kranjske klobase  kot  slovenske kulinarične posebnosti. 

· SLOGAN KAMPANJE (predlog):

1. UKREP: Vzpostavitev in uredništvo spletne strani
    Ciljna skupina: Splošna javnost/potrošniki

STRATEGIJA IN PRISTOP KOMUNICIRANJA: 


OPIS - IZVEDBA UKREPA IN SPECIFIKACIJA STROŠKOV:

2. UKREP: Družabni  mediji (vzpostavitev in uredništvo profilov)
    Ciljna skupina: Splošna javnost/mladi

STRATEGIJA IN PRISTOP KOMUNICIRANJA: 


OPIS -  IZVEDBA UKREPA IN SPECIFIKACIJA STROŠKOV:


3. UKREP: Spletno oglaševanje
    Ciljna skupine:  Splošna javnost/mladi

STRATEGIJA IN PRISTOP KOMUNICIRANJA:



OPIS - IZVEDBA UKREPA IN SPECIFIKACIJA STROŠKOV (36 mesečni medijski načrt komuniciranja)



   4. UKREP: Organizacija javnega dogodka – Festival KK
     Ciljna skupine:  Splošna javnost

STRATEGIJA IN PRISTOP KOMUNICIRANJA:



OPIS - IZVEDBA UKREPA IN SPECIFIKACIJA STROŠKOV:




5.UKREP: Organizacija in izvedba  degustacij na prodajnih mestih
     Ciljna skupine:  Splošna javnost/potrošniki
   

STRATEGIJA IN PRISTOP KOMUNICIRANJA:


OPIS - IZVEDBA UKREPA IN STROŠKOVNIK AKTIVNOSTI:







HRVAŠKI TRG

Situacija na hrvaškem trgu s kranjsko klobaso in shemami kakovosti  je drugačna kot na slovenskem – hrvaški proizvajalci zaenkrat še lahko eno od svojih klobas  poimenujejo »kranjska klobasa«; prehodno obdobje bo končano leta 2030, kar sovpada z zaključkom načrtovanega promocijskega programa (2027-2030). Po zaključku prehodnega obdobja  bodo Hrvatje proizvod z imenom «kranjska klobasa« morali umakniti iz vseh prodajnih kanalov, slovenski proizvajalci pa bodo na  njihov trg  plasirali »pravo« kranjsko klobaso ( »Samo ena je prava« ). V obdobju do zaključka prehodnega obdobja moramo intenzivno nagovarjati medije (novinarska/e konferenca/e/javni dogodki), splošno javnost in segmentirane kupce (zunanje oglaševanje, javni dogodki, degustacije KK) in mlade  (družabni mediji/spletno oglaševanje).

SLOGAN KAMPANJE (predlog):

1. UKREP: Družabni  mediji (vzpostavitev in uredništvo profilov)
    Ciljna skupina: Splošna javnost/mladi

STRATEGIJA IN PRISTOP KOMUNICIRANJA: 

OPIS -  IZVEDBA UKREPA IN SPECIFIKACIJA STROŠKOV:


2. UKREP: Spletno oglaševanje
    Ciljna skupine:  Splošna javnost/mladi


STRATEGIJA IN PRISTOP KOMUNICIRANJA:

OPIS - IZVEDBA UKREPA IN SPECIFIKACIJA  STROŠKOV:


   3. UKREP: Zunanje oglaševanje
     Ciljna skupine:  Splošna javnost/potrošniki, institucionalni kupci

STRATEGIJA IN PRISTOP KOMUNICIRANJA:


OPIS - IZVEDBA UKREPA IN SPECIFIKACIJA STROŠKOV:



4. UKREP: Novinarska konferenca
     Ciljna skupine:  mediji, splošna javnost
   

STRATEGIJA IN PRISTOP KOMUNICIRANJA:


OPIS -  IZVEDBA UKREPA IN SPECIFIKACIJA STROŠKOV:


5. UKREP: Organizacija javnega dogodka
     Ciljna skupine:  splošna javnost/potrošniki/mediji
   


STRATEGIJA IN PRISTOP KOMUNICIRANJA:



OPIS - IZVEDBA UKREPA IN SPECIFIKACIJA STROŠKOV:



6. UKREP: Organizacija in izvedba  degustacij na prodajnih mestih
     Ciljna skupine:  splošna javnost/potrošniki
   

STRATEGIJA IN PRISTOP KOMUNICIRANJA:



OPIS -  IZVEDBA UKREPA IN SPECIFIKACIJA STROŠKOV:

GIZ Kranjska klobasa, Dimičeva 9, Ljubljana, DŠ:SI82459002, e-mail: giz.kranjskaklobasa@siol.net, Tel: 01 565 9240
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